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»WYysoka specjalizacja wojewodztwa lubelskiego w uprawach
owocow | warzyw, obecnosc najlepszych jednostek naukowych
MNISW dziatajgcych na rzecz sektora spozywczego i biogospodarka
bedgca kluczowg inteligentng specjalizacjg wojewodztw, dajg solidne
podstawy dla dalszego rozwoju dziatalno$ci eksportowej branzy.

W roku 2013 wartoS¢ eksportu towarow branzy przetworstwa rolno-
-Spozywczego w wojewodztwie lubelskim wyniosta niemal 659 min
euro. Srednioroczna dynamika wzrost eksportu branzy latach
2009-2013 wynoszgca 12% wptywa na silng baze i wzrost
doSwiadczen eksportowych branzy.

Oproécz bezposSrednich efektow dziatalnoSci eksportowej warto
zwrocic uwage na korzysci posrednie. Dzieki eksportowi mozliwe
jest umiedzynarodowienie dziatalnosci firmy i wzrost globalnej
rozpoznawalnosci jej produktow, ustug i marki. Eksport sprzyja
zdobywaniu unikalnej wiedzy rynkowej, technicznej i organizacyjnej,
ktora pozwala skuteczniej konkurowac zarébwno za granicag,

jak i rynkach lokalnych.

Zachecam do zapoznania sie z informatorem eksportowym

dla przetworstwa rolno-spozywczego dla firm w wojewdodztwie
lubelskim i skorzystania z przygotowanego dla Panstwa systemu
wsparcia.”

Marszatek Wojewodztwa Lubelskiego
Stawomir Sosnowski
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Catkowita wartos¢ eksportu
z wojewodztwa lubelskiego w 2013 roku
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EUR

#% Inne sektory
[ Przetwodrstwo rolno-spozywcze (min EUR)

Eksport
wojewodztwa
lubelskiego w branzy
przetworstwa rolno-
-Spozywczego rost
w latach 2009-2013
w tempie

11%

rocznie, co daje
dobre perspektywy
dalszego wzrostu

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych z Centrum Analitycznego Administraciji Celnej,
stan na sierpien 2014 r.



~ Branza rolno-spozywcza w wojewodztwie

lubelskim
1 4% ; 1 % 2 O % 2 2 %
warzyw i owocow powierzchni zatrudnionych wartosci wszystkich
w Polsce pochodzi wojewoddztwa stanowig w przemysle sprzedanych
z Lubelszczyzny uzytki rolne wojewoddztwa produktow
lubelskiego pracuje wojewodztwa
w branzy przetworstwa  lubelskiego stanowig
rolno-spozywczego produkty branzy
przetworstwa

rolno-spozywczego

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie GUS, stan na 2013 r. oraz informator ,Przemyst spozywczy” i Urzad Miasta Lublin, stan na 2013 .

Struktura wymiany handlowej branzy rolno-spozywczej wojewddztwa lubelskiego jest stata i dominujg w niej kraje europejskie.
Najwiekszym odbiorcg towardw rolno-spozywczych z wojewddztwa lubelskiego sg Niemcy, ktére utrzymujg te pozycje

od kilku lat z podobnym udziatem tych produktéw w catym imporcie z wojewddztwa. W ostatnich latach lubelscy producenci,
gtéwnie dzieki swojemu potozeniu oraz dobrej jakosci produktom, umocnili swojg obecnos¢ szczegdlnie na rynkach brytyjskim,
biatoruskim oraz rosyjskim.

Kierunki eksportu wojewodztwa lubelskiego w roku 2013 (2009)

Holandia 11% (14%) Niemcy 17% (17%) ==

toch§ 4% (7%

(.. .........

Pozostate kraje 23% (23%)

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych z Centrum Analitycznego Administracji Celnej, stan na sierpien 2014 r.

Kierunki eksportu Polski w roku 2013

I Niemcy I Rosja Holandia Ukraina
I wielka Brytania Czechy Stowacja Pozostate kraje
I Francja Wiochy Wegry

Zrodio: Opracowanie wiasne na podstawie danych z International Trade Centre, stan na wrzesien 2014 r.
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Wartosé eksportu i jego gtéwne kierunki

Eksport branzy przetworstwa rolno-spozywczego
wojewoddztwa lubelskiego w ostatnich latach rést stabilnie —
okoto 11% w skali roku. Wzrost osiggniety w ostatnim
analizowanym roku moze sugerowac, iz lokalni
przedsiebiorcy z branzy przetworstwa rolno-spozywczego
coraz lepiej radzg sobie na rynku miedzynarodowym.

Dane dotyczace eksportu branzy
przetworstwa rolno-spozywczego

w wojewodztwie lubelskim (2009-2013) w min
euro

659
576
441 451 499

2009 2010 2011 2012 2013

Zrédio: Opracowanie wlasne na podstawie danych z Centrum
Analitycznego Administracji Celnej, stan na sierpien 2014 r.

Branza cukrownicza i branza mleczna —
branze o szczegdlnie wysokim potencjale

Produkcja mleka w Polsce charakteryzuje sie wysokag
konkurencyjnoscig na tle innych krajow Unii Europejskiej
(UE). Srednie operacyjne koszty produkcji
mleka w Polsce sg 0 33,5% nizsze niz
przecietne w Unii Europejskiej (UE)

oraz o okoto 36-40% nizsze od kosztow

w krajach bedacych gtéwnymi kierunkami
eksportowymi polskiego mleka (Niemcy, Czechy,
Holandia)b.

Dzieki temu deregulacja rynku mleka UE w 2015 roku moze
sta¢ sie duzg szansg dla polskich eksporterow
do konkurowania na zagranicznych rynkach.

Biorac pod uwage istotny udziat wojewddztwa lubelskiego
w produkcji mleka w Polsce (7. miejsce) oraz niskie koszty
pracy w tym regionie, rozwoj branzy mleczarskiej ma duzy
potencjat.

Bardzo dobre warunki glebowe w wojewoddztwie lubelskim
sprzyjajg uprawie szczegoélnie wymagajgcych roslin,

w tym burakéw cukrowych. Ponadto wysoka jakos$¢ gleb
obniza koszty zwigzane z nawadnianiem i nawozeniem
upraw. Dzieki temu wojewddztwo lubelskie charakteryzuje
sie wysokim potencjatem do rozwoju sektora
cukrowniczego.

1 Zrédho: Na podstawie FADN (System Zbierania i Wykorzystywania
Danych Rachunkowych z Gospodarstw Rolnych), dane za 2011 r.

Zywnosé ekologiczna

jest duzg szansa dla rozwoju branzy spozywczej
regionu lubelskiego i ekspansiji jej produktow

na zagraniczne rynki. Rosngca swiadomos¢é
konsumentow odnosnie do zdrowego trybu zycia,
w tym zdrowej diety, a takze procesu produkcji
powoduje wzrost zapotrzebowania na naturalne

i ekologiczne produkty — to w potgczeniu

z wizerunkiem Lubelszczyzny jako regionu
dziewiczej natury daje mozliwo$¢ rozwoju marek
odwotujgcych sie do zdrowego zywienia.
Potwierdza to rosngca liczba gospodarstw
ekologicznych.

i

Liczba licencjonowanych gospodarstw
ekologicznych w Polsce w latach 2012-2013

Region 2012 2013
Zachodniopomorskie 2194 2 669
Warminsko-mazurskie 2160 2606
Podaske 1911 2235
Podkarpackie 1655 1946
Mazowiecke 1655 1946
Lubelskie 1613 1711
Matopolskie 1911 1696
Dohnoslaske 1041 1009
Pozostale 2019 3346
RAZEM ............................................................................... 1 313719164

Zrédio: Bank Danych Lokalnych — Gtéwny Urzad Statystyczny, stan

na grudzien 2014 r.

Deregulacja rynku cukru UE w 2017 roku doprowadzi

do wzrostu konkurencji i moze prowadzi¢ do koncentracji
upraw burakéw cukrowych i produkcji cukru. Takim
regionem moze by¢ Polska i wojewddztwo lubelskie, gdzie
mozliwa jest produkcja na potrzeby krajowego rynku zbytu

i dla zagranicznych partneréw przy bardzo konkurencyjnych
cenach.



Trendy w branzy rolno-spozywczej na swiecie

Obecnie na swiecie zyje ponad 7,2 mid ludzi. Co roku

ta liczba powieksza sie o okoto 80 milionéw, a wedtug
szacunkéw ONZ w 2050 roku powinna przekroczy¢ 9 mid.
Przyrost demograficzny oraz bardzo istotne zmiany

w strukturze demograficznej wielu krajow (spowodowane
na przyktad postepem medycyny), takie jak zwiekszenie
dtugosci zycia czy poprawa przezywalnosci niemowlat,
prowadzg do istotnego wzrostu zapotrzebowania

na zywnosc¢. Przewiduje sie takze istotne zwiekszenie
zapotrzebowania na zywnos$¢ wysokiej jakosci —

jest to zwigzane z bogaceniem sie spoteczenstw w krajach
rozwijajgcych sie.

Po stronie podazy najistotniejsze zmiany dotyczg
deregulacji europejskiego rynku mleka w 2015 roku

oraz rynku cukru w 2017 roku. Likwidacja kwot
produkcyjnych bedzie prowadzita do wzrostu konkurencji
i istotnych zmian w strukturze podazy tych towarow.

Powyzsze czynniki stanowig jednoczes$nie Szanse

I wyzwania dla sektora rolniczego i przetwérstwa rolno-
-spozywczego, ktéry w najblizszych latach bedzie musiat
znalez¢ odpowiedz na nowe zapotrzebowanie —

zarowno w sensie ilosciowym, jak i jakosciowym.
Zwigkszenie konsumpcji zywnosci spowodowato,

ze przetworstwo rolno-spozywcze jest jedng z niewielu
branz, ktérych wzrost nie zostat istotnie zakiécony przez
kryzys gospodarczy z lat 2007-2008 i pézniejsze
spowolnienie koniunktury.

Srednioroczny prognozowany wzrost popytu
na produkty rolne i zwierzece na swiecie w latach
2006-2050

Afryka 2,40%

Pid. Azja 1,70%

Bliski Wschod 1,50%

Ameryka

., 1,20%
tacinska

Wschodnia

. 1,00%
Azja ’

Kraje

. 0,50%
rozwiniete

1Zrédto: Organizacja Narodéw Zjednoczonych do spraw Wyzywienia
i Rolnictwa, ,World Agriculture Towards 2030/50, the 2012 revision”,
stan na luty 2012 r.
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= Produkcja zywnosci i napojow
Produkcja tekstyliow
=== === Produkcja chemikaliow

Produkcja branzy maszynowej, motoryzacyjnej i lotniczej

Produkcja mebli

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych Eurostat,
stan na grudzien 2014 r.

Wykres powyzej pokazuje wskaznik wartosci produkciji
na terenie UE w odniesieniu do roku bazowego 2010.
O ile inne branze istotnie odczuty skutki kryzysu
finansowego z lat 2007-2009, o tyle branza spozywcza
utrzymata produkcje na stabilnym poziomie.

Organizacja Narodéw Zjednoczonych do spraw
Wyzywienia i Rolnictwa (FAO) opublikowata prognozy
popytu na produkty rolne i zwierzece (niskoprzetworzone)
dla poszczegdlnych czesci Swiata. Analizujgc obrazujgcy
to wykres, mozna zauwazy¢, iz najwiekszego wzrostu
popytu oczekuje sie wsrod mieszkancow Afryki,
Potudniowej Azji oraz Bliskiego Wschodu. Tymczasem
wsrod kierunkéw eksportowych wybieranych przez
lubelskie firmy z branzy rolno-spozywczej dominujg kraje
rozwiniete, gtéwnie europejskie. Jest to naturalnie wynik
m.in. geograficznej bliskosci tych krajow i historii
dotychczasowych relacji handlowych.

Jednak o ile dotychczasowi partnerzy mogg stanowi¢
stabilny, dobrze znany i bezpieczny rynek zbytu, to kraje
rozwijajgce sie bedg miaty najwieksze zapotrzebowanie
na produkty zywnosciowe, co stwarza dodatkowe szanse
dla lubelskich przedsiebiorcow.



Prognozy wzrostu

FAO prognozuje, ze globalny popyt na zywnos$¢ bedzie rost
w $rednim tempie 1,1% rocznie do 2050 roku i bedzie

0 70% wyzszy niz w roku 2006. Gtéwnymi osrodkami
wzrostu popytu ma by¢ Afryka — gtdéwnie poprzez wzrost
demograficzny, a takze Azja — z uwagi na zmiany
demograficzne oraz rosngce PKB per capita.

Z wymienionymi czynnikami wigzg sie jednak nowe
wyzwania: silna eksploatacja zasobdw, np. fowisk,

czy zmieniajgca sie struktura zapotrzebowania na surowce
spozywcze. Obserwuje sie znaczny wzrost
zapotrzebowania na produkty migsne, nabiat i ttuszcze
roslinne, przy jednoczesnym spadku popytu na inne
kategorie produktowe.

Czy wiesz, ze...?

... w 2030 roku 65% populacji klasy
sredniej bedzie zyto w rejonie
Azji i Pacyfiku.

Cho¢ UE w dalszym ciggu ma najwiekszy udziat

w wymianie handlowej branzy spozywczej na swiecie,

to udziat ten systematycznie maleje. Zmiana ta zachodzi
gtéwnie na korzys¢ Brazylii, Tajlandii, Indonezji i Indii.
Obecnie okoto 58% zywnosci produkowane jest w krajach
rozwijajgcych sie, w roku 2050 odsetek ten ma wynies¢
72%.

Najwiekszy wzrost popytu na zywnos¢ ma dotyczy¢ krajow
afrykanskich. Wptywa¢ ma na niego przyrost
demograficzny, wynoszgcy srednio 1,9% oraz wzrost
konsumpciji per capita — 0 0,4% rocznie. Dynamicznie
rosng¢ ma takze konsumpcja w rejonie Azji Potudniowe;.
Jednak w tym przypadku wzrost ma wynika¢ w wiekszym
niz w przypadku Afryki stopniu z bogacenia

sie spoteczenstwa niz ze zmian demograficznych.

Zjawiska majgce wptyw na rozwoj branzy
rolno-spozywczej na swiecie:

» Postepujgcy wzrost znaczenia korporacii
miedzynarodowych

* Zmiana trybu zycia spoteczenstw oraz wieksza
Swiadomos$¢ w dziedzinie odzywania

+ Postepujgca ztozonos¢ tancucha dostaw

* Nadmierne eksploatowanie zasobdéw, np. towisk

* Zmiany klimatyczne — wieksza niepewnos$c¢ zbiordow,
a tym samym wieksze wahania cen

»  Wozrost znaczenia produktéow ekologicznych

Jednym z istotniejszych rynkéw w branzy spozywczej

jest rynek towaréw ekologicznych. Jego warto$¢ w Europie
w 2013 roku wyniosta ponad 24 mld euro. Rynek ten
charakteryzuje sie stabilnym wzrostem.

Sprzedaz produktéw ekologicznych w Europie
w latach 2004-2013 (mld euro)

24,3
21,4 22,7

17 182 19,6
15,3

13,5
11 121

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Zrédto: Fibl, Ifoam; stan na 2013 .

Sprzedaz produktow ekologicznych
na najwiekszych rynkach europejskich
w 2013 r. (mld euro) oraz tempo ich wzrostu

Brytania 2,1
Wiochy 2,0

Tempo wzrostu rynku w 2013 r.

Zrodio: Fibl, Ifoam, stan na 2013 r.

Niemcy sg najwiekszym rynkiem produktéw ekologicznych
(o wartosci 7,6 mld euro) w Europie i sg drugim po USA
najwiekszym rynkiem na swiecie. Rynek francuski,

o wartosci 4,4 mld euro, plasuje sie na drugim miejscu

w Europie. Na trzecim miejscu jest rynek brytyjski, wart
2,1 mld euro, a za nim rynek wioski, o wartosci

2 mid euro. W latach 2012-2013 wzrost wszystkich
najwazniejszych rynkéw ksztattowat sie w przedziale

od 2% do 9%.

Wielko$¢ europejskiego rynku ekologicznego
oraz jego dynamiczny wzrost stanowi wyzwanie
dla potencjatu eksportowego polskiego rolnictwa
ekologicznego wojewddztwa lubelskiego.



Analiza wybranych krajow

Do analizy wybrano kraje, ktére uznano

za potencjalne kierunki eksportowe ze wzgledu
na szereg czynnikow — miedzy innymi wysoki Arabia
potencjat rozwoju rynkéw produktow spozywczych, Fran cj a
ich bliskos¢ oraz dostepnos$é, a takze obecnosé
w strategicznych dokumentach dotyczgcych
promocji polskiego eksportu.

Saudyjska

Wzrost PKB w 2013 roku 0,4% 0,3% 3,6%

Prognozowany wzrost PKB
latach 2014-2019
B 1,5% 1,4% 4,5%

Tempo wzrostu gospodarki przewidywane
przez Miedzynarodowy Fundusz Walutowy

Prognozowany sredni wzrost importu
w latach 2014-2019

Prognoza ta, przygotowana przez Miedzynarodowy

Fundusz Walutowy, pokazuje, o ile co roku 5,8% 3,5% 6,9%
ma powiekszac sie zapotrzebowanie na towary

z zagranicy w danym kraju (uwzgledniajgc wszystkie

produkty)

Pozycja w rankingu Doing Business 2014
(sekcja: wymiana zagraniczna)

Ranking ten, przygotowany przez Bank Swiatowy, 18/189 10/189 92/189

mierzy koszty oraz szybkos¢ realizacji procedur
zwigzanych z wymiang handlowg produktéw z danym
krajem

. . .. .. 1
Pozycja w Indeksie Percepcji Korupcji 2014 )
Indeks ten, publikowany przez Transparency
International, jest kluczowym wyznacznikiem percepcji
korupcji w sektorze publicznym. Jest to jeden z bardzo 12/175 26/175 55/175
istotnych czynnikow w przypadku checi rozpoczecia
dziatalnosci gospodarczej.

' Im wyzsza pozycja kraju w rankingu, tym nizsza postrzegana korupcja
Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie www.imf.org, www.worldbank.org, www.transparency.org; stan na grudzien 2014 r.
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Sytuacja w branzy rolno-spozywczej
w wybranych krajach

Udziat branzy spozywczej Trzy kraje o najwiekszym udziale = Zmiana w wartosci
w catym imporcie w 2013 w imporcie do omawianego importowanych produktéw
roku: kraju oraz udziat Polski: z branzy rolno-spozywczej:

Niemcy . 2013

98,32
’ mld EUR

10,93%

16,88% /
]
]

851%  7,94%
5,71% 2010

83,28
“ Holandia Francja Wtochy Polska mlid EUR

. 2013
Francja O
58,7

)
11,67% SR AL 10010 :’

® ™

v 49,80
HiszpaniaNiemcy Holandia Polska mld EUR
. b ‘ 2013
ra |a_ e 2 20,27
Saudyjska ’ mid EUR
’
16.44% 10,14% l’
: 0 7,42% g 33y, :
2010
.
_ _ _ 14,24
Brazylia Indie Niemcy Polska mld EUR

* Niemcy sg krajem o najwiekszej wartosci importowanych produktéw w branzy rolno-spozywczej,
a Polska posiada tam najwieksze udziaty w imporcie sposréd analizowanych rynkéw

» Branza spozywcza we Francji cechuje sie stosunkowo duzym udziatem towaréw importowanych.
Jednoczesnie, dzieki duzemu rynkowi wewnetrznemu i wysokim kosztom produkcji zywnosci, kraj
ten jest perspektywicznym rynkiem zbytu dla lubelskich przedsiebiorcow

» Arabia Saudyjska jest krajem o najwiekszej dynamice importu produktéw rolno-spozywczych,
ze znacznym ich udziatem w catym imporcie, co stwarza dla Polski olbrzymie szanse
na zwiekszenie obecnosci na tym rynku

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych International Trade Centre, stan na wrzesien 2014 r.



Hamburg

Niemcy ©

Berlin
O

Republika Federalna Niemiec
(niem. Bundesrepublik Deutschland)
Niemcy sg najwiekszym partnerem \
handlowym Polski — odpowiadajg , A T
za okoto 25% wymiany handiowej N§ o \ ®)
naszego kraju. Dla branzy spozywczej
odsetek ten wynosi 23%
(w wojewoddztwie lubelskim 16,9%).
Wartos¢ importu produktow rolno-
-spozywczych plasuje Polske Stolica Berlin
na 4. miejscu wsrod partneréw
handlowych Niemiec, a jednoczesnie Ludnosé 80.7 min
sposrod pierwszych dziesieciu krajow ’
Polska ma drugi wynik pod wzgledem .
dynamiki. PKB per capita 33 900 EUR

. Jezyk urzedow niemiecki
Dlaczego warto eksportowac l‘, ezy edowy
do Niemiec [ Jednostka monetarna euro (EUR)
1 7 na tyle wyceniany jest rynek rolno- Powierzchnia 357 340 km?

-spozywczy. W ostatnich latach rost ik
mld EUR w tempie 3-5% rocznie. 25 noli republika
Ustroj polityczny (system kanclerski)
Czlonkostwo

Dynamiczny rynek, na ktorym konsumenci w organizacjach UE, G8, OECD, WTO

chetnie probujg nowych produktow.

----~
@ -

Niemcy to bliski i stabilny partner gospodarczy. Berlin S <

Lublin‘

, , Jako jeden z liderow na rynku owocowym 635 km
oferujemy zagranicznym kontrahentom polskie owoce
w europejskim standardzie. [OOSR

Nasze przetwory sq szczegdlnie doceniane w Europie
Centralnej i Zachodniej, gdzie z powodzeniem konkurujg 738 km
z wieloma lokalnymi produktami.

Dzieki naszemu zaangazowaniu, wyroby spetniajg wysokie
oczekiwania jakoSciowe konsumentow.

ok.8h

Roman Kedra |
starszy specjalista ds. eksportu i importu
Materne-Polska Sp. z o. o.

ok.4,5h

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych
z International Trade Centre, stan na styczen 2014; Centrum
Analitycznego Administracji Celnej, stan na sierpien 2014 r.;
Euromonitor International, stan na grudzien 2014 r.




Eksport wojewodztwa lubelskiego do Niemiec w latach 2011-2013

2011 2012
425,4 min EUR, w tym: 448,5 min EUR, w tym:
20,2%

85,9 min
EUR

90,8 min
EUR

. Produkty branzy spozywczej Pozostate produkty

2013
491,4 min EUR, w tym:

20,2%

50% wzrost
eksportu

W latach 2011-2013
wyraznie wzrést
eksport produktéow
spozywczych, z 86
do 112 min euro,
utrzymujac stabilny
udziat ok. 20%

w eksporcie
wojewodztwa.

22,8%

111,8 min
EUR

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych z Centrum Analitycznego Administracji Celnej, stan na sierpien 2014 r.

Zmiana w wartosci importowanych
produktéw z branzy rolno-spozywczej
w Niemczech

98,32 mld EUR

2013

Zrédio: Opracowanie wiasne na podstawie danych International Trade
Centre; stan na wrzesien 2014 r.

2010
83,28 mld EUR

Sytuacja w branzy

Niemiecki rynek detaliczny charakteryzuje sie jednym

Z najwyzszych w Europie udziatéw dyskontéw — posiadajg
34% udziatu w kategorii wartosci. Ma to istotny wptyw

na sposob negocjowania umow z poddostawcami

oraz na strategie promowania wtasnych marek produktéw
wprowadzanych na rynek. Rosnie jednak udziat w rynku
sklepéw specijalizujgcych sie w waskim segmencie rynku,
np. sklepéw z zywnoscig organiczng, ekologiczng,

czy regionalng. Cho¢ przemyst rolno-spozywczy

w Niemczech jest silny, to stwarza on mozliwosci wejscia
na rynek detaliczny producentom z zagranicy.

Dla przecietnego niemieckiego konsumenta liczy

sie przede wszystkim stosunek ceny do jakosci

oraz zagadnienia zwigzane ze zdrowg dieta.

Czy wiesz, ze...?

... Niemcy sg najwiekszym rynkiem
zywnos$ci organicznej — obrét tego
segmentu wynioést w 2013 roku 7,55 mld
euro.

Uwarunkowania prawne

Polske jako czionka UE nie obowigzujg licencje importowe
— produkty dopuszczone do handlu na rynku krajowym

sg automatycznie dopuszczone na innych rynkach
Wspodlnoty. Naszych przedsiebiorcow nie obowigzuje
takze odprawa celna oraz cta. Przepisy te obowigzujg
osoby fizyczne z obywatelstwem kraju UE oraz osoby
prawne i spotki z siedzibg na terytorium Wspainoty.
Obowigzek uzyskiwania pozwolen ogranicza sie do kilku
wskazanych grup towaréw, objetych tzw. kontyngentem,
np. tekstyliow czy wyrobow stalowych. Pozwolen na
przywoz towaréw przemystowych udziela Federalny Urzad
ds. Gospodarki (Bundesamt flir Wirtschaft) w Eschborn.

Pewne ograniczenia oraz dodatkowe wymogi dotyczg
jednak opakowan i oznakowania produktéw kierowanych
na rynek niemiecki. Wedtug niemieckiego ustawodawstwa
wszystkie produkty spozywcze muszg mieé etykiety

w jezyku niemieckim. Sktad produktu musi by¢ wymieniony
w kolejnosci procentowego udziatu w wyrobie.

Inne przepisy zabraniajg na przyktad sugerowania
medycznych wiasciwosci produktéw spozywczych

(z wyjatkiem zywnosci dietetycznej).

Szczegotowe informacje dotyczace rozpoczynania
dziatalnosci gospodarczej w Niemczech s dostepne
na stronie internetowej:

www.gtai.de/GTAI/Navigation/EN/Invest/Investment-
quide/establishing-a-company.html

Potencjalni nabywcy

Wedtug danych Euromonitora za rok 2012, statystyczny
Niemiec przeznaczat 11,7% swojego domowego budzetu
na konsumpcje towaréw spozywczych (w tym napojow
bezalkoholowych), co stanowito okoto 2 116 euro.

W ostatnich latach w najwiekszym stopniu rosta
konsumpcja schtodzonej zywnosci, gorgcych i zimnych
napojow bezalkoholowych oraz lodow.

Moze to wskazywac, ze przecietny konsument poszukuje
produktéw gotowych do spozycia od razu

lub po podgrzaniu. Duzy wzrost zapotrzebowania dotyczyt
takze produktéw mlecznych, mrozonek oraz miesa.
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Charakterystyka certyfikatéw

Niemcy, jako panstwo cztonkowskie UE, obowigzujg
europejskie dyrektywy i regulacje, rowniez te dotyczgce
importowania produktdéw rolno-spozywczych. Poszczegdélne
produkty podlegajg innym obowigzkom certyfikowania

i 0znaczania, stgd tez wymagane jest zapoznanie

sie z odpowiednimi regulacjami.

Istniejg tez certyfikaty nieobowigzkowe, lecz cenne
pod wzgledem marketingowym, np. Europejski Certyfikat
Zywnosci Organiczne;.

Strony internetowe, pod ktérymi mozna znalez¢
stosowne informacje:

www.bio-siegel.de — strona internetowa certyfikatu Bio-
-Siegel, przyznawanego w Niemczech od 2001 roku,
ktéry do dzi$ jest najpowszechniej wykorzystywanym
symbolem do oznakowania zywnosci ekologicznej
(tylko niemiecka wersja jezykowa),

www.bmel.de/EN — strona internetowa niemieckiego
Ministerstwa Polityki Zywnosciowej i Rolnictwa.

Informacje na temat certyfikatbw mozna uzyskac takze
w polskich instytucjach publicznych — dane
kontaktowe znajduja sie na ostatniej stronie broszury

Gléwne organizacje branzowe

Zrzeszenie Niemieckich Producentéw Zywno$ci

i Napojow — BVE (The Federation of German Food

and Drink Industries) — gldwnym zadaniem organizacji
jest reprezentowanie intereséw producentéw krajowych
oraz zagranicznych. Dodatkowo organizacja stuzy

jako platforma do tworzenia kontaktéw biznesowych

Panstwowe Biuro Ochrony Konsumentéw

i Bezpieczenstwa Zywnosci — BVL (Bundesamt

fur Verbraucherschutz und Lebensmittelsicherheit) —
panstwowa organizacja wspierajgca detalistow

w branzy spozywczej. Rolg organizacji

jest reprezentowanie ich intereséw, np. w kwestiach
legislacyjnych, przed administracjg pahstwowg

oraz opinig publiczng

Zrzeszenie Niemieckich Hurtownikow, Eksporteréw
oraz Firm Ustugowych — BGA (Bundesverband
Grosshandel, Aussenhandel, Dienstleistungen) —
zajmuje sie lobbingiem na rzecz intereséw srednich
przedsiebiorcéw z branzy spozywczej

Zwigzek na Rzecz Prawa i Wiedzy w Zakresie
Artykutdéw Spozywczych w Bonn — BLL (Bund
fur Lebensmittelrecht und Lebensmittlenkunde)

Zwigzek Ekologicznej Gospodarki Artykutow
Spozywczych w Berlinie — BOELW (Bund Okologische
Lebensmittelwirtschaft)

Federalny Zwigzek Niemieckiego Przemystu Produkcji
Stodyczy w Bonn — BDSI (Bundesverband Deutsche
Slsswerenindustrie)

Gléwne imprezy oraz wydarzenia branzowe

Lista wybranych miedzynarodowych imprez targowo-wystawienniczych w Niemczech w branzy rolno-spozywczej

International Green Week Berlin styczen www.gruenewoche.de/en
Fruit Logistica Berlin luty www.fruitlogistica.de
Biofach Norymberga luty www.biofach.de

Anuga FoodTec Kolonia marzec www.anugafoodtec.com

Wydziat

Promocji Ambasada RP w Niemczech
. Handlu B Leipziger Platz 2
I Inwestycji Berlin 10117

w Berlinie Deutschland/Niemcy

www.berlin.trade.gov.pl
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Francja OParyz

Republika Francuska

(fr. République Francaise) O Lyon
W 2013 roku Polska sprzedata

do Francji towary za 8,4 mld euro, - Marsylia
co stanowito 5,6% catego eksportu \ @)
naszego kraju, czynigc z Francji \

czwartego najwiekszego odbiorce
polskich produktéw. Miedzynarodowy
Fundusz Walutowy prognozuje, Stolica Paryz
ze w latach 2014-2019 wartos¢
francuskiego importu bedzie rosng¢

. . ] ) Ludnosé 65,6 min
w srednim tempie 3,5% rocznie.
PKB per capita 33221 EUR
Dlaczego warto eksportowaé , Jezyk urzedowy francuski

do Francji

Jednostka monetarna euro (EUR)

najwiekszy odbiorca towarow z Polski

, (Polska na 12. miejscu wsrod Powierzchnia 551 500 km?2
najwiekszych dostawcow do Franciji).

- _ e T republika
miejsce wsrod krajow europejskich, Ustroj polityczny semiprezydencka

. biorgc pod uwage potencjat
ekonomiczny (5. miejsce na swiecie).

Czionkostwo
w organizacjach

‘----~~

UE, G8, OECD, WTO

najwiekszy rynek w Europie
pod wzgledem ludnosci — ponad 65

* miliondw mieszkancow. Paryz “~ LY <
Lubli n‘
, , 1 460 km
Jestesmy firmg rodzinng, ktéra w zakresie
dziatalnos$ci miedzynarodowej ,eksportuje zdrowie”. |00
Zajmujemy sie uprawg, skupem i dystrybucjg ziétf, a od kilku
lat game naszych produktéw poszerzajg soki z brzozy. 1 750 km
W zwigzku z rosngcymi trendami konsumenckimi
zwigzanymi z dbaniem o zdrowie i dobre samopoczucic,  |REEE OO
W eksporcie naszych produktéw upatrujemy mozliwoSci
dodatkowej promocji unikalnych produktéw oraz istotnego Kk 17 h
Zrédfa wzrostu. ok.
DEUICIRSICIIE e
Dziat Eksportu
HERBAR SP. Z O.0.
ok.4,5h

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych z International Trade
Centre, stan na styczen 2014 r.; Centrum Analitycznego Administraciji
Celnej, stan na sierpien 2014 r.; Euromonitor International, stan na grudzien 13
2014 .




Eksport wojewodztwa lubelskiego do Francji w latach 2011-2013

2011
119,8 min EUR, w tym:

4,0%

2012
149,12 min EUR, w tym:

16,7 min
EUR

23,5 mln
EUR

. Produkty branzy spozywczej Pozostate produkty

15,7%

2013
126,7 min EUR, w tym:

16,6%

Stabilnosc¢

Eksport produktow
branzy spozywczej

w latach 2011-2013
jest stabilny i pomimo
spadku wartosci w 2013
roku, zwiekszyt swoj
udziat w catkowitym
eksporcie wojewodztwa

lubelskiego @

21 min EUR

do Franciji.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych z Centrum Analitycznego Administracji Celnej; stan na sierpien 2014 r.

Zmiana w wartosci importowanych
produktéw z branzy rolno-spozywczej
we Francji

58,73 mld EUR

2013

Zrédio: Opracowanie whasne na podstawie danych International Trade
Centre, stan na wrzesien 2014 r.

2010
49,80 mld EUR

Kwestie prawne
System podatkowy

Podstawowe przepisy dotyczgce francuskiego systemu
podatkowego znajdujg sie w Powszechnym Kodeksie
Podatkowym (fr. Code Général des Impdts).

Ponadto dla obywateli Polski oprocz francuskich przepisow
kodeksowych istotne znaczenie majg postanowienia
polsko-francuskiej umowy z dnia 20 czerwca 1975 roku
odnosnie do zapobiezenia podwdjnemu opodatkowaniu
w zakresie podatkow od dochodu i majatku. Wszelkie
oficjalne informacje dotyczace systemu podatkowego
we Franciji, sposobow naliczania podatkéw itp. dostepne
sg na oficjalnych stronach internetowych administraciji
francuskiej:

www.budget.gouv.fr , www.comptes-publics.gouv.fr .

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych z polska.trade.gov,
stan na grudzien 2014 r.
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Dostep do rynku

Francuskie Izby Przemystowo-Handlowe (CCI —

fr. Chambres de Commerce et d’Industrie)

$g organizacjami publicznymi samorzgdu gospodarczego,
ktére wraz z izbami rzemieslniczymi i izbami rolniczymi
stanowig wazne ogniwo instytucjonalne, gteboko
zakorzenione w tradycji stuzby dla przedsiebiorstw.

Izby usytuowane sg na styku sektoréw prywatnego

i publicznego. Do ich gtéwnych zadan nalezy reprezentacja
catosci dziatalno$ci przemystowej, handlowej i ustugowej —
przy jednoczesnym spetnianiu funkcji stuzb publicznych,
poprzez dziatanie na rzecz promaocji i rozwoju gospodarki
francuskiej na szczeblu lokalnym i regionalnym,

a takze miedzynarodowym. Francuskie Izby wspierajg
proces tworzenia firm (procedura zatozycielska, rejestr
handlowy) oraz pomagajg w ich rozwoju (dostep

do inkubatoréw przedsiebiorczosci, parkéw
technologicznych, klastrow).

Ogodlne warunki sprzedazy

We Francji ogélne warunki sprzedazy stanowig jeden

z fundamentéw uméw zawieranych pomiedzy

przedsigbiorcami. Francuski Kodeks Handlowy wymaga

od kazdego producenta, ustugodawcy, hurtownika

lub importera, aby podat do wiadomosci kupujgcego

lub ustugobiorcy ogdlne warunki sprzedazy zawsze wtedy,

kiedy spetnione sg tgcznie dwa warunki:

1. kupujgcy lub ustugobiorca tego zazada,

2. produkt lub ustuga jest nabywana w ramach
wykonywanej dziatalnosci zawodowe;j.

Na ogolne warunki sktadajg sie: warunki sprzedazy, tabele

cen jednostkowych, obnizki cen oraz warunki ptatnosci.

Mogg by¢ rowniez umieszczone warunki dostaw i zwrotow,

warunki ubezpieczen oraz rozstrzygania sporéw. Ogélne

warunki sg punktem wyjscia dla wszelkich negocjacji

handlowych.

Potencjalni nabywcy

Wedtug danych Euromonitora za rok 2012, statystyczny
Francuz przeznaczat 13,7% swojego domowego budzetu
na konsumpcje towaréw spozywczych, w tym napojow
bezalkoholowych, co stanowito okoto 2 429 euro.

W ostatnich latach popularnos¢ zyskujg we Francji ,dania
gotowe” oraz schtodzona zywnos$é. W rynku nabywanych
produktéw coraz wiekszy udziat zyskujg takze napoje
oraz r6znego rodzaju przekaski stone.
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Charakterystyka certyfikatow

Francje, jako panstwo cztonkowskie UE, obowigzujg
europejskie dyrektywy i regulacje, rowniez te dotyczgce
importowania produktéw rolno-spozywczych. Poszczegdlne
produkty podlegajg innym obowigzkom certyfikowania

i 0znaczania, stad tez wymagane jest zapoznanie

sie z odpowiednimi regulacjami.

Strony internetowe, pod ktérymi mozna znalezé
stosowne informacje:

www.dgccrf.minefi.gouv.fr — strona internetowa Generalnej
Dyrekcji Konkurencji, Konsumpcji oraz Oszustw (Direction
Générale de la Concurrence de la Consommation

et de la Répression des Fraudes (DGCCRF) —

tylko francuska wersja jezykowa).

www.agriculture.gouv.fr — strona internetowa francuskiego
Ministerstwa Rolnictwa dotyczaca certyfikatu organicznego
pochodzenia produktow.

Informacje na temat certyfikatébw mozna uzyskac takze
w polskich instytucjach publicznych — dane
kontaktowe znajduja sie na ostatniej stronie broszury

Gtéwne organizacje branzowe

We Francji w obszarze artykutéw rolno-spozywczych dziata
wiele organizacji majgcych na celu poszukiwanie innowac;ji
i nowoczesnych rozwigzan. Do najwazniejszych nalezg
m.in.:

* Krajowe Stowarzyszenie Przemystu Spozywczego —
ANIA (Association Nationale des Industries
Alimentaires) — instytucja odpowiedzialna za rozwdj
i utatwienie mozliwosci funkcjonowania wszelkich firm
z branzy spozywczej na rynku francuskim

+ Francuska Agencja Bezpieczenstwa Zywnos$ci —
ANSES (Agence nationale de sécurité sanitaire
de l'alimentation, de I'environnement et du travail) —
instytut odpowiedzialny za ustanawianie kryteriow
dotyczgcych bezpieczehstwa zywnosci
oraz ich weryfikowanie czy kontrole podmiotéw
dziatajgcych na rynku francuskim

» Centrum Badan ds. Rolnictwa — CIRAD (Centre
de Coopération Internationale en Recherche
Agronomique pour le Développement) — organizacja
prowadzgca badania w dziedzinie rolnictwa
na terytorium Francji

» Francuskie Narodowe Centrum Badan — CNRS (Centre
National de la Recherche Scientifique) — organizacja
bedgca odpowiednikiem Polskiej Akademii Nauk

Wydarzenia branzowe

Szczegoétowe informacje na temat organizowanych we Francji imprez targowo-wystawienniczych mozna znalez¢ na stronach
internetowych: www.salons-online.com;www.salonsparis.ccip.fr

Lista wybranych miedzynarodowych imprez targowo-wystawienniczych we Francji w branzy rolno-spozywczej

SIA Miedzynarodowy salon rolniczy

EUROPAIN Miedzynarodowy salon pieczywa i sprzetu
piekarskiego

INTERSUC Miedzynarodowy salon cukierniczy

VINEXPO Miedzynarodowy salon wina i napojow
alkoholowych

SPACE - Salon hodowlany

SIAL Miedzynarodowy salon rolno-spozywczy

Wydziat
Promocji
Handlu
i Inwestycji
w Paryzu

86, rue de la Faisanderie
Paryz 75116
France/Francja
www.paris.trade.gov.pl

Paryz luty/marzec www.salon-agriculture.com
Paryz marzec WWW.europain.com

Paryz marzec www.salonboulangerie.com
Bordeaux  czerwiec WWW.VINnexpo.com

Rennes wrzesien www.space.fr

Paryz pazdziernik www.sial.fr

Ambasada RP w Republice Francuskiej
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Arabia
SaUdijka Rijad

Arabia Saudyjska Dzudda
(arab. As-Su’udijja) O

Polska wymiana handlowa z Arabig O Mekka
Saudyjska ksztattuje sie na poziomie -

0,25% ogotu eksportu naszego kraju. N\

Wykazuje ona jednak duza dynamike &g _g \

w okresie 2009-2013 wartos¢ towaréw

eksportowanych do Arabii Saudyjskiej

potroita sie. Pokazuje to, ze polscy Stolica Rijad

przedsiebiorcy w coraz wiekszym
stopniu dostrzegajg atrakcyjnosc¢

X Ludnosé 26 534 tysiecy
handlowg tego egzotycznego kierunku.
PKB per capita 40 385 EUR
Dlaczego warto eksportowaé I‘,
do Arabii Saudyjskiej — Jezyk urzedowy arabski
To wartosc¢ polskiego eksportu . .
38 1 w 2013 r. do Arabii Saudyjskiej, Jednostka monetarna rial saudyjski (SAR)
bedacej jednym z istotniejszych
mlin EUR pozaeuropejskich partneréw Powierzchnia 1 960 522 km?
handlowych naszego kraju.
Jedno z najszybciej rozwijajgcych sie panstw Ustréj polityczny monarchia absolutna
Swiata — roczne tempo wzrostu PKB
na poziomie 3,8%. Czionkostwo LPA, OPEC, WTO,
- - o w organizacjach ABEDA, AFESD
konsumpciji Arabii Saudyjskiej
0) stanowi zywnosc¢ importowana — - b b an o,
50 A) kraj samodzielnie nie zaspokaja ‘ .. - & ~
swoich potrzeb. Rijad N
, , Lublin‘
Od niemal 20 lat AMBRA S.A. — najwiekszy
w Polsce producent, importer i dystrybutor win — obecna 3314 km

jest na rynkach zagranicznych. Zaopatrujemy klientow

z niemal 30 krajow, dostarczajgc produkty do Rosji, Austrii,
Szwecji, a nawet tak odlegtych zakatkdw, jak Arabia
Saudyjska czy Nigeria oraz Kenia. JesteSmy konkurencyjni,
poniewaz dostarczamy wysokiej jakoSci produkty i jestesSmy 5426 km
w stanie sprostac indywidualnym oczekiwaniom partneréw

biznesowych, m.in. w zakresie niestandardowyCh |
opakowan. Dzieki ekspansji rynkowej podnosimy swoje

komp_etencje i zwiekszamy miedzynarodowg $wiadomos¢ ok. 60 h
polskich marek.

Tadeusz TyszKo |
dyrektor sprzedazy eksportowej
AMBRA S.A.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych

z International Trade Centre, stan na styczen 2014 r.; Centrum
Analitycznego Administracji Celnej, stan na sierpien 2014 r.;
Euromonitor International, stan na grudzien 2014 r.




Eksport wojewodztwa lubelskiego do Arabii Saudyjskiej w latach 2011-2013

2011 2012
650,3 tys. EUR, w tym: 878,9tys. EUR, w tym:

552,2 tys. 111,3 tys.
EUR EUR

84,9%

. Produkty branzy spozywczej Pozostate produkty

'12,7%

2013

1689,2 tys. EUR, w tym: Dynamika

Udziat eksportu
branzy rolno-
-spozywczej ulegat
znacznym wahaniom,
48%  jednak jego warto$é

811,5 tys.

EUR w roku 2013 byta
wieksza niz w 2011
roku o niemal
potowe.

&

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych z Centrum Analitycznego Administracji Celnej, stan na sierpien 2014 r.

Zmiana w wartosci importowanych
produktéw z branzy rolno-spozywczej
w Arabii Saudyjskiej

20,27 mld EUR

2013

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych International Trade
Centre; stan na wrzesien 2014 r.

2010
14,24 mld EUR

Kwestie prawne
System podatkowy

W Arabii Saudyjskiej nie istnieje ani podatek dochodowy
od oso6b fizycznych, ani podatek od towaréw i ustug (VAT).
Firmy zagraniczne obowigzuje natomiast podatek
dochodowy w wysokos$ci 20%. Dla obywateli Polski oprécz
saudyjskich przepiséw kodeksowych istotne znaczenie
majg postanowienia Konwencji podpisanej

przez Rzeczpospolitg Polskg i Krolestwo Arabii Saudyjskiej
22 lutego 2011 roku w sprawie unikania podwdjnego
opodatkowania i zapobiegania uchylaniu sie od
opodatkowania w zakresie podatkéw od dochodu.
Znaczenie ma takze ustanowione w 1989 roku
Porozumienie o Wspdtpracy pomiedzy UE, a Radg
Wspoipracy Zatoki Perskiej (GCC).

Wszelkie oficjalne informacje dotyczgce prawa,

w tym takze podatkowego, sg dostepne na stronie Biura
Ekspertow przy Radzie Ministréw Krélestwa Arabii
Saudyjskiej: www.boe.gov.sa.

Dostep do rynku

Fizyczna obecnos¢ jest bardzo waznym elementem
dziatalnosci biznesowej w Arabii Saudyjskiej. Obywatele
Polski zobowigzani sg do uzyskania wizy uprawniajgce;j
do wjazdu oraz pobytu. Aby otrzymac wize biznesowa,
niezbedne jest zaproszenie wystawione przez saudyjskg
Izbe Przemystowo-Handlowg lub Ministerstwo Spraw
Zagranicznych Arabii Saudyjskiej. Kazdy przyjezdzajgcy
musi takze posiadaé¢ miejscowego sponsora, ktéry ponosi
za niego petng odpowiedzialno$é. Dostep do rynku
ogranicza takze restrykcyjne podejscie SASO

(Saudi Arabian Standard Organization), stosujgce;j
kosztowne i diugotrwate procedury kwalifikacyjne
dopuszczania artykutdow spozywczych do obiegu
towarowego na lokalnym rynku saudyjskim. Szczegoty
dotyczgce zasad wizowych znajdujg sie na stronie
ambasady: www.visa.mofa.gov.sa/visaServices

Ogoblne warunki sprzedazy

W Arabii Saudyjskiej obowigzuje zakaz importu
wieprzowiny i wyrobow z wieprzowiny, alkoholu
oraz szeroko interpretowany zakaz przywozenia publikaciji
sprzecznych z islamem, co oznacza niejednokrotnie
koniecznos¢ opracowania celowych materiatéw
promocyjnych i opakowan na rynek saudyjski. W Arabii
Saudyjskiej funkcjonuje islamski system bankowy,
stworzony na podstawie regut finansowych opisanych
w Koranie. Najwazniejszg cechg bankowosci islamskiej
jest brak oprocentowania, a takze dgzenie do bardziej
sprawiedliwej dystrybucji przychodéw i zasobdw.

Potencjalni nabywcy

Wedtug danych Euromonitora za rok 2012, statystyczny
mieszkaniec Arabii Saudyjskiej przeznaczat 25,8% swojego
domowego budzetu na konsumpcje towaréw spozywczych
(w tym napojow bezalkoholowych), co wynosito okoto

1 371 euro. Przy obecnym tempie wzrostu
demograficznego kraju przewiduje sie, ze w roku 2016
populacja osiggnie poziom 30 milionéw. Spoteczehstwo

to jest nie tylko mtode (66% ponizej 29. roku zycia),

ale i szybko bogacace sie. Roczna warto$¢ importu
spozywczego w 2013 roku wyniosta niemal 17,5 mld euro,
a w przeciggu najblizszych 4 lat spodziewany

jest 50-procentowy wzrost konsumpcji. Widocznym
trendem jest takze ,europeizacja” kuchni oraz rosngce
zainteresowanie kulturg zachodnig.
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Charakterystyka certyfikatow

Krélestwo Arabii Saudyjskiej wymaga, aby do wszystkich
partii towaréw przeznaczonych na eksport do tego kraju
dotgczano certyfikat zgodnosci (CoC). Potwierdza

on zgodnos¢ produktéw z wtasciwymi normami i przepisami
technicznymi. Produkty spozywcze obtozone sg dodatkowg
certyfikacjg — miedzy innymi wymaganiami dotyczgcymi
etykietowania, opisanymi w normie Gulf Standard 9/2007.

Potencjalni eksporterzy powinni mie¢ na uwadze,

iz ze wzgledow religijnych Arabia Saudyjska zakazuje
przywozu napojéw alkoholowych, wieprzowiny

oraz pozywienia zawierajgcego produkty wieprzowe, tluszcz
wieprzowy czy zelatyne. W przypadku towaréw drobiowych
nalezy uzyska¢ odpowiedni certyfikat ,Halal” — Swiadectwo
uboju, wydawany przez Centrum Islamskie.

Wszystkie pozostate informacje na ten temat znajdziemy

w raporcie ,Saudi Arabia: Food and Agricultural Import
Regulations and Standards — Certification”, przygotowanym
w 2013 roku przez Ambasade USA w Rijad:
www.fas.usda.gov/data/saudi-arabia-food-and-agricultural-
import-requlations-and-standards-certification

Informacje na temat certyfikatow mozna uzyskac takze
w polskich instytucjach publicznych — dane
kontaktowe znajduja sie na ostatniej stronie broszury

Gléwne organizacje branzowe

Identyfikacja organizacji branzowych z Arabii Saudyjskiej
moze przysporzy¢ trudnosci, ale o pomoc mozna zwrdci¢
sie do organizacji publicznych wspierajgcych wymiane
handlowg tego kraju:

* Ministerstwo Handlu — MCI (Ministry of Commerce
and Industry)

* Saudyjskie Centrum Rozwoju Eksportu — SEDC (Saudi
Export Development Center)

» Saudyjska Rada Izb Przemystowo-Handlowych — CSC
(Council of Saudi Chambers)

* |zba Przemystowo-Handlowa w Rijadzie — RCCI (Riyadh
Chamber of Commerce and Industry)

* Izba Przemystowo-Handlowa w Jeddah — JCCI (Jeddah
Chamber of Commerce and Industry)

Cennym zrodtem kontaktu moze okazac sie rowniez
Polsko-Saudyjska Rada Biznesu: www.polsaudbc.com

Czy wiesz, ze...?

... w8rdd najwiekszych odbiorcow produktow
spozywczych z Europy, Arabia Saudyjska
cechuje sie jedng z najwiekszych stép
wzrostu eksportu — 16%.

Gitéwne imprezy oraz wydarzenia branzowe

Lista wybranych miedzynarodowych imprez targowo-wystawienniczych w Arabii Saudyjskiej w branzy rolno-spozywczej

Saudi Food, Hotel and Hospitality Arabia

Saudi Agrofood Rijad

Wydziat
Promocji
Handlu
i Inwestycji
w Rijadzie

P.O.Box 94016,

Riyadh 11693

Saudi Arabia/Arabia Saudyjska
www.polandembassy.org.sa
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Dzudda

kwiecien www.sfhh-arabia.com

pazdziernik www.saudi-agrofood.com

Ambasada Polska w Arabii Saudyjskiej w Rijadzie
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Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Lubelskiego w Lublinie

Oferowane ustugi:

» Udzielanie informacji w zakresie niezbednym do planowania, organizowania
i realizacji eksportu i inwestycji poza granicami Polski, przekazywanie danych
o uwarunkowaniach eksportowo-inwestycyjnych na rynkach zagranicznych

» Informowanie o bezptatnych mozliwosciach promocji oferty eksportowej
polskich firm na rynkach zagranicznych (m.in. za posrednictwem
WPHI Ambasad i Konsulatéw RP)

» Udostepnianie informaciji o zagranicznych branzowych imprezach targowo-
-wystawienniczych oraz misjach gospodarczych organizowanych z Polski
i do Polski przez wyspecjalizowane instytucje

» Informowanie o aktywnych instrumentach wsparcia eksportu w obszarze
finansowym, ustugowym i instytucjonalnym

Dane kontaktowe

Urzad Marszatkowski Departament Gospodarki i Innowaciji
Wojewodztwa Lubelskiego Oddziat Promociji Handlu i Inwestyciji
w Lublinie ul. Stefczyka 3

20-151 Lublin

Tel. +48 81 537 16 51
e-mail: dpi@lubelskie.pl

Centrum Obstugi Tel. +48 81 537 16 27
Inwestorow i Eksporterow e-mail: coie@Ilubelskie.pl

www.lubelskie.coie.gov.pl

Centrum Obstugi Inwestora  Tel. +48 81 537 16 11
e-mail: coi@lubelskie.pl

www.invest.lubelskie.pl
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